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Webbdesigners arbete

Bestar av designarbetet och det tekniska forverkligandet.
Designen behover ta hansyn till att

1. bildskarmen &r ett annorlunda medium &n trycksaker, bioduken eller personlig
kommunikation

a.

b.

anvéndarna har olika typer av bildsk&rmar med olika bildformat och
skarmupplosning

lasbarhetssynpunkter: sanserif teckensnitt till bildskarmen, serifer till
utskriftsfiler

tillrackligt stora teckensnitt — alla har inte bra syn

farg och komposition ska anpassas bade till bildskarm som medium OCH
malgruppen — kontrastera for battre anvandarvanlighet (synlighet)

2. tydlig idé/innehallsforklaring (formulering av "affarsidén”)

a.
b.

malgrupp definierad

latthanterlig sajtkarta vilket kraver en genomtankt struktur (uppldgg) av
alla sajtens filer

de visade filernas ordning skall folja en genomtankt dramaturgi, dvs.
upptrappning av sidbesOkarens intresse eller att sidorna gar djupare och
djupare ner i sajtens amne

3. komposition — den ska vara luftig, farger skall anvidndas med hansyn till deras
symboliska betydelse

4. bade design och tekniska losningar skall anpassas efter manniskans forméaga att
fly ifrdn det svara och dras till det roliga, lattsamma

Marknadsforing

kommunikation

en lang process fran idé till sald produkt / idé

ett renodlat projekt (alltid tidsbegransat och oftast med tillfalliga arbetsgrupper)
malgrupp avgdr kommunikationssattet, design och tekniska ldsningar pa sajten

(annorlunda om sajten saljer medicinskt fotvard for alderdomshem an om den
saljer elektronikprylar fér trendmedvetna ungdomar)

e projektering: mal, syfte, tidplan med uppféljningsetapper och resurstid for
anpassningar (nar uppfoljningen hittar att man ska dndra pa nagot)
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skisser och storyboard

val av tekniska I6sningar

anpassning av projektet till tillgdngliga kompetenser

”kill your darlings” — slang utan sorg bort idéer som verkade vara jattebra
men som skulle aventyra deadline!

Prioritera och prioritera!

Berakning av projektets 16ptid: minst tre gadnger det du tror ar vettigt!
Kom ih&g: en tredjedel av tiden MASTE reserveras for testning, felsékning
och atgard av fel

Budgetering — vilka kompetenser behover tas in "utifran”? Vad kostar
kompetensen? Hur manga arbetstimmar tar det att skapa alla element och
sammanfoga dem?

Dra bestkare till din sajt och behalla dem

Sokords- och s6kmotorsoptimering

Blogg och annonser

Lanksamarbete med andra sajter

Om sajtens affarsidé ar ett "specialamne”: lagg AVEN till innehall +
lankar av allmént intresse. Sarskilt tacksamt ar allt som har med
klimat, miljo och ett battre samhalle att gora.



Att marknadsfora sin hemsida

Skicka mejl med lank till din hemsida till s& manga manniskor du nagonsin kan
Lagg upp lank till den pa Facebook och andra webbgemenskap

Byt lankar med kompisar — kompisen lankar fran sin sajt till din och tvartom
Skapa en "webdev” fil och menyknapp — det tillhér god sed att man visar sajtens
webbdesignkunniga eller —intresserade var du tar sina scripts ifran eller var du
larde dig ndgon av de intressantare effekterna, genom att du lankar dit. Det kan
vara en sajt med gratis koder, Adobes hjalpsidor pa natet, ndgon webbutvecklar-
gemenskap (webdev communities)

Att méata besdkarantalet

Betalannonser och lankbyten kraver att man forst far upp besokarantalet

Anvéand sajtrankning, den &r gratis och finns med i t.ex. Googles
specialverktygsfalt — en bra fingervisning om hur din sida rankas av Google
Informera dig om ifall ditt webbhotell har besdkstatistik om din hemsida

Om det inte har: lagg in en raknare och samla besdkarantalet veckovis i en
diagramtabell med trendlinje — diagrammet ”s&ger till” om besdkarantalet sjunker

Att tjana pengar pa sin sajt

Banners och annonser

Salj smatjanser — har ar nagra exempel: ”Skicka in din foredragstext, fa tillbaka
en tjusig Flash-presentation som tal att granskas!”; dokumentmallar, utbildningar,
kallférteckning till olika utbildningsdmnen, annotationer (strukturerat
sammandrag av en hel bok eller artikel med citatlista), musik frAn okanda solister
eller musikband, malningar, datagrafik, egna program och dataspel, kanske
rollkaratar till sim2 osv. — alltsd sddant du sjalv eller dina kompisar kan skapa.

Att ta betalt via sin sajt

Betalldsningar: sms, internetbank, kreditkort de ar enkla att fixa! T.ex. Telia
Satt laga priser — 10 kr for en riktigt bra mall &r smapengar, men manga backar
sma — och da ar man atkomlig aven for t.ex. skolelever

Webbdesignens teknik

P som protokoll (6verenskommelse om gemensamma regler)

TCP/IP, SMTP, IMAP, POP, HTTP, HTML, CSS

HTML, DHTML och XML — skillnader och likheter

Det grafiska arbetet — bildhantering och —optimering

Arbete med ljud och roérlig bild, val av filformat, optimering

Scripting och scriptsprak: dynamiska hemsidor (“akta” interaktion)
Multimedialt innehall: Flash, movies, jinglar, talarrost
Sokmotorsoptimering — ett maste for den professionelle webbdesignern

Webbde5|gners verktyg

Argument fér och emot handkodning kontra kodgeneratorer

WYSIWYG mjukvara: FrontPage, Dreamweaver och andra program i Adobe CS-
familjen

Gratis mjukvara for kodning av HTML, CSS, javascript, PHP m.m.

Den autentiska webbutvecklingsreferensen: W3C

Gratis koder pa internet

God kodningsed — kommentarer som forklarar vad en kod gor, val uppspaltade
lattlasta koder, kallreferens (alltid ange kalla nar du anvander nagon annans
koder)

Validering av koder = kvalitetssékring av sajten (professionellt!)
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